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Prologue

PRO-
LOGUE

Didirikan sejak tahun 1998, banyak sekali pelajaran, ilmu, 
dan rintangan yang kami hadapi sehingga mengisi dan 
menguatkan jiwa, raga, dan otak kami. Tidak sedikit pujian 
yang kami terima, namun tak luput juga dari caci maki. 
Semua itu mampu membuat kami tetap bertahan hingga 
hari ini, di dalam kerasnya pertempuran produk dan jasa 
kreatif yang semakin atraktif dan inovatif.

Lebih dari 23 tahun, Utero Indonesia telah melalui banyak 
proses, perkembangan, dan perbaikan yang membawa 
kami kepada beberapa penghargaan dan prestasi. Kami 
berusaha untuk tetap konsisten melahirkan ide-ide yang 
extraordinary (luar biasa), bertransformasi terhadap dunia 
digital, dan menyuarakan passion kami kepada 
masyarakat tentang pentingnya nilai brand dan promosi 
yang baik.
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BRAND
ING FOR 
HUMAN

ITY.

Bagi kami, berjuang untuk siapapun yang bekerja 
bersama kami adalah amanah yang harus terus 
dijalankan dan dipelihara. Berjuang bersama 
orang-orang kreatif dalam mencari solusi dari setiap 
permasalahan adalah sebuah fenomena yang terus 
berputar dan kami sadar, hal itu mampu membuat kami 
terus berbenah diri.

Melalui buku ini, kami mencoba membukukan karya 
dan merangkai gambaran singkat dari perjalanan 23 
tahun yang telah kami lalui dalam membangun, 
memperjuangkan, dan mempertahankan perusahaan 
hingga saat ini.
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Profile & Business

PROFILE 
  & BUSINESS 
ABOUT
UTEROINDONESIA
PT. UTERO KREATIF INDONESIA

BRAND
ING FOR 
HUMAN

ITY. NIB   
9120304801953

NPWP   
92.559.696.7-652.000

Haki
IDM000863464
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Journey

1998-
2000

2000-
2004

Merintis 
Personal
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Utero memiliki kantor pertama di Jl. Candi 

Bima. Dalam perjalanannya membuat event 

dari satu kota ke kota lainnya sedikit 

memundurkan niatnya untuk menggeluti 

dunia per event-an karena bisnis percetakan 

dan sablon waktu itu cukup seksi, sehingga 

mulai fokus dibidang percetakan. Sang 

founder pun mencari nama yang sedikit 

lebih keren dari kompetitornya dan lahirlah 

sebuah nama Utero Advertising.

JOUR-
NEY

• 

•

 

• 

Konseptor Event dan 

Program Branding 

Red Mild

Konseptor Program 

Pemasaran Dream-

land Property

Marketing Manager 

Legian Resto Cafe

• 

•
 

Distributor PT 

Djaya Abadi

Pilot Project 

Satriya 

Enterprise

Konseptor 

Program 

Marketing

Berikut project yang kami lakukan 

di tahun tersebut :



Journey

2014-
2016
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• 

•

 

•

 

Pelaksanaan Pekerjaan Signage 

Project Branding Pegadaian 

Seluruh Indonesia

Pelaksanaan Pekerjaan 

Bumiputera Seluruh Area Jawa

Pelaksanaan Project Branding 

Taman Safari Prigen

Kontraktor RSSA Irna Tiga

• 

• 

•

6 Pengusaha Fenomenal 

Se-Jawa Timur 

(Sampoerna Found)

12 Pengusaha Terbaik 

Indonesia Small & 

Medium Business 

Entrepreneur 

Award Finalis Wirausaha 

Muda Mandiri

• 

• 

• 

• 

• 

Finalis lomba Wirausaha 

Mandiri 2010

Kepanitiaan Event Launching 

Provider tree

Konseptor Event dan 

Program Branding Redmild

Konseptor Program 

Pemasaran Dreamland 

Properti 

Marketing Manager Legian 

Resto Cafe

Kantor kedua Utero 

Indonesia berada di ke Jl. 

Soekarno Hatta 2A. Berikut 

beberapa project besar 

yang kami kerjakan :

Berikut beberapa pencapaian 

Utero Indonesia :

2004-
2014

•



Journey

Di tahun 2021 Utero Indonesia 

mampu membuka beberapa cabang 

yang telah siap di launching pada 

tahun ini. Walau diuji dengan adanya 

pandemi, Utero masih mempunyai 

mimpi. Tidak menutup kemungkinan 

untuk terus memberikan manfaat 

dan dampak positif kepada orang 

lain. 
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Di tahun 2020 Utero Indonesia 

membuka peluang bagi siapapun 

yang ingin menjadi partner bisnis 

Utero Indonesia. Ada Utero 

Madiun yang sudah bergabung 

dengan Utero Indonesia.
• 

•  

•

Pemateri Kumpul Kreavi di Kota 

Malang bersama Putri Tanjung

Branding Consultant Mie Gacoan

Branding Consultant Ayam 

Nelongso

Kantor ketiga Utero Indonesia 

berada Jl. Bantaran 1 No. 25, Kota 

Malang :

2016-
2019 2020 2021



Value

VALUE
Unicorn Whale
Melambangkan keunikan dan 
kecerdikan Utero untuk bertahan 
hidup serta dapat beradaptasi 
dalam ketatnya persaingan industri 
kreatif.

Value merupakan sebuah nilai atau keyakinan dalam bertingkah 

laku yang merupakan pilihan mengenai hal yang baik atau buruk, 

penting atau tidak penting, yang dapat membentuk sebuah 

karakter. Di Utero kami memegang nilai-nilai dari kebiasaan hidup 

dan sifat lima hewan sebagai bagian dari Utero.  

Kelimanya merupakan perwujudan dari tiga habitat hidup yakni air, 

darat dan udara dimana Utero memiliki penyesuaian kerja dan 

fleksibelitas dalam bekerja. Kelimanya juga mewakilkan empat 

waktu dalam sehari yakni pagi, siang, sore dan malam dimana terus 

terjadi pengulangan dalam kurun waktu 24/7. Sama halnya dengan 

Utero dimana kami menyediakan dan siap membantu setiap waktu 

tidak terikat tempat dan waktu.
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Eagle

Value

Melambangkan jiwa Utero yang merdeka, 
tangguh, dan tak kenal lelah dalam melahirkan 
ide-ide yang luar biasa mampu beradaptasi 
dalam keadaan apapun, dan bertahan dari 
setiap guncangan.
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Tiger
Melambangkan kekuatan, 
keberanian, dan tekad 
Utero dalam menyele-
saikan setiap permasalah-
an brand dan promosi 
klien dengan ide yang 
inovatif dan solutif.
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Owl 
M e l a m b a n g k a n 
kesetiaan, kebijaksa-
naan dalam mem-
buat keputusan, dan 
kerendahan hati 
untuk berbagi ilmu 
dengan siapapun 
dan dimanapun.

Raven
M e l a m b a n g k a n 
kecerdasan dan 
wawasan yang luas 
dari setiap individu 
paramerah Utero 
dalam mengembang-
kan potensi dan 
m e n g h a s i l k a n 
produk-produk yang 
berkualitas.



Kami hadir untuk membantu anda memecahkan masalah 
dan memaksimalkan keuntungan usaha melalui strategi 
brand yang terupdate dan berbeda.

Semua pekerjaan kami fleksibel (anda tentukan budget, 
kami tentukan produk dan efektifitasnya).

 

Fast Solution
Flexible Price

WHY 
US ?

Why Us ? 11 |



 

Vision Mission

Menjadi perusahaan ide dan konsep / perdagangan 
inovasi pikiran kreatif dalam bidang periklanan, serta 
memberi wadah untuk berkarya dan berbagi rezeki 
bersama-sama, sehingga mampu menciptakan ideologi 
kemapanan sebagai manusia aktif "Kreatifitas Sosialis"

Mengembangkan diri menjadi Holding Company yang 
bergerak pada bidang percetakan, iklan, publikasi baik 
dalam media visual ataupun non visual. Serta mampu 
menempatkan diri pada jajaran perusahaan yang telah 
terkemuka / internasional, dengan tujuan menjadi 
perusahaan go publik dan mempunyai diversifikasi usaha 
yang dirangkum menjadi satu kesatuan, dengan nama 
"UTERO INDONESIA"

Visi

Misi
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Management Structure

MANAGE-
MENT
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Here we are now! 
waiting for you to join 
us and meet our 
masterpieces that are 
dedicated for Indone-
sia and the world.

Founder -
    UTERO Indonesia

Dadik Wahyu Chang

STRUCTURE
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Board of Directors - 
    Creative Director

Research & 
Development Dept.

IT Dept.

3D Design Dept.

Audio Visual Dept.

Finance Dept.Account Executive

2D Design Dept.

Operational Dept. Admin & Customer 
Service Dept.

Production Dept.

 

 

 
Board of Directors - 
    Operation Director

Board of Directors - 
    Executive Director



What is the Brand ?

Brand Branding Rebranding

WHAT
IS THE

BRAND ?
Sebuah kegiatan observasi, perancangan, aktivasi, dan evaluasi 
untuk menentukan sebuah istilah, tanda, nama, simbol, wilayah, 
dan lain-lain dalam mengembangkan identitas atau kekhasan 
sebuah daerah untuk menentukan apakah perlu dibuat atau 
dikuatkan ataupun diubah

Sebuah proses penambahan 
nilai pada sebuah brand

Kegiatan aktivasi penguatan 
sebuah brand

Perubahan makna dari 
sebuah brand
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Brand Phase

BRAND
PHASE

Proses awal dalam melakukan observasi, identifikasi 
sebagai pondasi dalam merancang atau merubah brand 
guna menentukan perancangan visual dan strategi untuk 
mengaktivasi brand

Mewujudkan brand dalam bentuk program yang mengacu 
kepada strategi meliputi event experience, public relation, 
advertising, direct & interactive marketing, promosi, dan 
lain-lain sesuai dengan target audience yang ditentukan 
dalam brand book

Mengukur dan menilai hasil kegiatan program aktivasi 
sesuai dengan KPI yang ditentukan
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IDENTIFIKASI BRAND

AKTIVASI BRAND

EVALUASI BRAND



BRAND
CANVAS

Brand Canvas 17 |
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Obyektif

Marketing Selling Branding

Manfaat

Konsumen

Goal

Waktu

Asset

BRAND EVALUATION

ST
R

A
TE

G
I

A
K

TI
V

A
SI

FASE 3

Offline

Online

Market
Share

Fisik

Konsumen
Mendapat Apa

Demand

Jangka
Panjang

Tangible
Asset

Omzet

Fisik

Konsumen
Mendapat Apa

Closing

Jangka
Pendek

Tangible
Asset

Jati Diri
Konsumen

Ikatan
Emosional

Konsumen
Menjadi Apa

Loyal

Jangka
Panjang

Intangible
Asset



Service

SER-
VICE
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 We are a brand, design, and consultant service agency which taking care 
of smart customers whose intelligently understand that both brand and design are 
inseparable. We intend to help you finding the need of your company by doing an 
observation, communication and brainstorming in the way to point out the right 
strategy and bring the proper design to fulfill your business expectation.



Brand Identification

Brand  
Check Up

20 |

Proses pemeriksaan (obser-
vasi) sebuah brand secara 
menyeluruh yang mengacu 
pada metode brand ketupat 
dan dilaksanakan baik secara 
online maupun offline 
dengan memanfaatkan 
kuesioner, studi literasi, 
dokumentasi, SEO, atau 
depth interview untuk meng-
hasilkan sebuah analisa. 

IDENTIFI-
CATION

BRAND



V+USP  
Value + Unique, Selling, 
Proposition

Apa itu Brand 
Ketupat?

SWOT 
 

Strengths, Weaknesses, 
Threats, & Opportunities

    
STP

Sense Brand
Archetype

 
Segmenting, Positioning, 

 

& Targeting         
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Kumpulan beberapa alat 
atau metode yang 
digunakan untuk 
mendukung proses 
observasi sebuah brand, 
meliputi:

Menciptakan pengalaman 
yang mengesankan untuk 
konsumen dalam bentuk 
stimulus terhadap panca 
indera manusia seperti 
penglihatan, suara, sentu-
han, perasaan, dan penciu-
man.

Metode analisis peren-
canaan yang digunakan 
untuk memonitor dan 
mengevaluasi brand 
berdasarkan kekuatan, 
kelemahan, ancaman 
serta peluang.

3 rangkaian proses pendeka-
tan yang harus dilalui untuk 
menetapkan strategi 
pemasaran yang sesuai pada 
segmentasi target audiens 
tertentu.

Faktor pembeda dan nilai 
tambah yang harus dimiliki 
setiap brand agar lebih 
menonjol dari kompetitor. 

Alat untuk menciptakan dan 
memahami identitas brand, 
sehingga dapat digunakan 
untuk menyasar target 
audiens yang tepat.

Brand Identification

7P

STP 3C

USP

sense associ-
ation

archy-
type

key & 
mandatory 

factor
SWOT



7P  
Product, Price, Place, 
Promotion, People, Process,  
& Physical Evidence          

3C  
Customer, Competitor,  
& Company     

Key & Mandatory 
Factor

Brand 
Consult

Tiga faktor penting yang 
menentukan posisi strategis 
di pasar dalam menye-
suaikan keinginan 
konsumen, memenangkan 
persaingan, dan meningkat-
kan kualitas perusahaan.

Konsep marketing mix 
menggunakan semua alat 
atau strategi pemasaran 
yang dilaksanakan secara 
terintegrasi untuk meng-
hasilkan respon yang diing-
inkan di target pasar. 

Proses menyimpulkan setiap permasalahan dari hasil 
analisa brand check up dan menentukan solusi yang 
tepat.

Faktor kunci yang tidak 
tergantikan dalam inovasi 
produk pengembangan dan 
pemeliharaan SDM, relasi 
dengan konsumen, mitra 
bisnis dan permodalan.
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Advertising 
Strategy

Marketing 
Strategy

Brand 
Strategy

SDM 
Strategy

Selling 
Strategy

Brand 
Treatment

GSM 
Graphic Standard Manual
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Proses menentukan strategi 
aktivasi yang tepat sesuai 
dengan kesimpulan dari 
permasalahan dan solusi 
brand consult, meliputi:

Strategi yang dirancang 
oleh suatu bisnis secara 
berkesinambungan untuk 
memenangkan persain-
gan pasar, menghasilkan 
keuntungan, dan menca-
pai target pemasaran.

Sebuah pedoman untuk 
menstandarisasi identitas 
visual brand yang berisi 
tentang aturan logo, pemili-
han jenis font, layout, 
pattern, dan segala elemen 
visual pendukung lainnya. 

Rencana periklanan yang 
dikembangkan oleh 
bisnis guna menciptakan 
kesadaran, menjangkau, 
dan memotivasi pelang-
gan untuk memilih dan 
membeli produk atau 
jasa yang ditawarkan.

Suatu perencanaan untuk 
menghasilkan dan mengelo-
la SDM berkualitas yang 
memiliki kecakapan, 
kemampuan serta loyalitas 
dalam melaksanakan peker-
jaannya sesuai dengan 
strategi dan budaya 
perusahaan.

Rencana jangka panjang 
yang digunakan oleh bisnis 
untuk menetapkan identitas 
mereknya dan menemukan 
posisi unik di benak audiens 
target. 

Aktivitas terencana untuk 
mencapai target penjualan 
atau meningkatkan volume 
penjualan yang disusun 
berdasarkan kekuatan, keung-
gulan, dan pengaruh yang 
dimiliki oleh perusahaan.

Brand Identification



Brand 
Coaching
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Proses memvalidasi hasil 
analisa dan strategi dari fase 
brand check up hingga 
brand treatment, serta 
memastikan aktivasi 
berjalan sesuai dengan 
strategi yang sudah ditentu-
kan.

Brand Identification



Event 
Experience

BRAND
25 |

Membentuk kolaborasi antara brand dengan mengadakan 
sebuah acara yang dapat memberikan pengalaman bagi 
konsumen sekaligus promosi sebuah produk atau jasa. 

Brand Activation

ACTIV-
ATION



Direct Selling  
Company to Company / Person to Company  

/ Person to Person
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Direct
Marketing

Metode penjualan yang dilakukan secara langsung atau 
bertatap muka dengan tujuan menumbuhkan inisiatif dari 
konsumen agar tertarik untuk membeli barang tersebut. 

Strategi yang mengandalkan komunikasi atau 
kontak langsung dengan konsumen tanpa melibat-
kan pihak ketiga. Strategi ini dapat dilakukan 
secara tatap muka atau melalui media komunikasi 
seperti telepon, email, dan SMS untuk mencip-
takan hubungan yang terasa lebih personal antara 
perusahaan dan konsumen. 

Brand Activation



 
Advertising

Personal Selling  
(Person to Person)
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Suatu penyajian pesan secara persuasif kepada konsumen 
melalui media dengan tujuan meyakinkan konsumen untuk 
membeli produk atau layanan yang ditawarkan. 

Promosi penjualan yang dilakukan secara langsung antara 
penjual dengan calon konsumen, dengan tujuan mengenalkan 
produk dan membentuk pemahaman konsumen atas suatu 
produk, sehingga konsumen tertarik untuk membeli. 

Brand Activation



Word of Mouth  
(Slogan/Tagline Catchy)

 

Sales 
Promotion

Sebuah teknik penawaran dalam sebuah bisnis untuk 
memperkenalkan produk baru, merangsang permintaan 
pasar dan meningkatkan angka penjualan.

Sebuah frasa atau kumpulan kata unik dan menarik yang dapat  
menggambarkan keseluruhan produk atau brand secara seder-
hana dan jelas yang bertujuan untuk meningkatkan awareness 
dan memperkuat positioning.

28 |Brand Activation



Brand Evaluation

Media 
Application
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Pemanfaatan media sebagai platform untuk mempro-
mosikan bisnis, produk, atau jasa dengan tujuan menimbul-
kan interaksi antara bisnis dan konsumen yang dituju.

EVALU-
ATION

BRAND



Objektif 

Manfaat  

Marketing 
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Aktivitas dan proses 
menciptakan, mengko-
munikasikan, menyam-
paikan, dan mempertu-
karkan tawaran yang 
bernilai bagi klien dan 
masyarakat umum. Dan 
evaluasi mengacu pada 
aspek-aspek berikut :

Aktivitas marketing memiliki 
tujuan akhir meningkatkan 
market share (pangsa pasar) 
perusahaan yaitu persentase 
dari total penjualan dalam 
suatu industri yang dihasilkan 
oleh perusahaan tertentu.

Manfaat yang ditawarkan 
dalam aktivitas marketing 
adalah manfaat yang berben-
tuk fisik yakni produk perusa-
haan itu sendiri.

Goal  

Waktu   Konsumen   

Asset    

Dalam aktivitas marketing 
merujuk pada nilai tambah 
yang akan didapatkan oleh 
konsumen dari produk yang 
ditawarkan.

Dalam aktivitas marketing, 
goal yang ingin dicapai 
adalah peningkatan demand 
(permintaan) dengan 
merangsang kebutuhan 
konsumen terhadap produk 
yang ditawarkan.

Aktivitas marketing meng-
hasilkan sebuah tangible 
asset atau aktiva berwu-
jud yang memiliki bentuk 
fisik dan dapat dimanfaat-
kan seperti database 
pelanggan potensial, 
market share, dll.

Aktivitas marketing 
memerlukan jangka waktu 
pengerjaan yang panjang. 
Mulai dari merangsang 
kebutuhan, mengedukasi 
pasar hingga peningkatan 
market share.

Brand Evaluation



Objektif 

Manfaat  

Selling

Goal  

Waktu   Konsumen   

Asset    

Aktivitas menjual produk 
atau jasa yang berfokus 
pada pendapatan dari 
nilai jual barang. Evalua-
sinya mengacu pada 
aspek-aspek berikut :

Tujuan dari aktivitas selling 
adalah omzet atau jumlah 
uang hasil penjualan dari 
bisnis perusahaan pada 
periode tertentu.

Dalam aktivitas selling, 
manfaat yang ditawarkan 
berupa hal fisik seperti 
kualitas produk, fungsi produk 
dan sebagainya.

Dalam aktivitas selling meru-
juk pada nilai tambah yang 
akan didapatkan oleh 
konsumen dari produk yang 
ditawarkan.

Aktivitas selling dilakukan 
dalam jangka waktu yang 
cukup pendek mulai dari 
hitungan jam hingga 
biasanya maksimal satu 
bulan.

Aktivitas selling meng-
hasilkan sebuah tangible 
asset atau aktiva berwujud 
yang memiliki bentuk fisik 
dan dapat dimanfaatkan.

Dalam aktivitas selling, 
tujuan akhirnya berupa 
closing (kesepakatan 
pembelian atau penutupan 
transaksi penjualan).

31 |Brand Evaluation



Objektif 

Manfaat  

Branding Goal  

Waktu   

Konsumen   

Asset    

Aktivitas atau proses 
untuk menciptakan 
sebuah brand, seperti 
menentukan misi, visi, 
logo, serta citra dan 
reputasi sebagai bentuk 
komunikasi perusahaan 
dengan konsumen yang 
menjadi sasaran. Evalua-
sinya mengacu pada 
aspek-aspek berikut :

Aktivitas branding bertujuan 
untuk memberikan jati diri 
konsumen terhadap brand 
perusahaan. 

Dalam aktivitas branding 
merujuk pada persepsi yang 
dihasilkan ketika konsumen 
menggunakan produk terse-
but.

Dalam aktivitas branding, goals 
yang ingin dicapai adalah loyali-
tas konsumen.

Dalam aktivitas branding, jangka 
waktu untuk membangun sebuah 
brand membutuhkan waktu yang 
panjang. Branding dibangun 
melalui pengalaman-pengalaman 
yang dialami secara berulang 
sehingga membekas dalam 
ingatan dan benak konsumen.

Aktivitas branding meng-
hasilkan sebuah aset yang 
tidak terlihat (intangible 
asset) atau aktiva sumber 
daya jangka panjang yang 
biasanya tidak memiliki 
keberadaan fisik namun 
memiliki nilai atau jumlah 
manfaat di masa depan.

Dalam aktivitas branding, 
manfaat yang ditawarkan 
berupa aspek nonfisik seperti 
ikatan emosional, persepsi 
dan sebagainya.

32 |Brand Evaluation
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If your business is a reflection of the shape of life, then 
the creative result of our team is the air you breathe 
every day. Utero Indonesia's creative team consists of 
talents who are able to turn your business challenges 
into promotional products that not only attract the 
attention of consumers, but also the hearts of consum-
ers. The following is a series of our works as proof that 
the Utero Indonesia team is the best.

“
DIVISION
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Peranan desain dalam berbagai lini 
kehidupan menjadikannya sebagai kebutu-
han yang vital. Sekarang ini, desain logo dan 
desain branding menjadi prioritas utama 
dalam dunia usaha. Dengan kapabilitas 
designer Utero Indonesia yang andal, 
berbagai produk desain dapat diciptakan 
sesuai dengan kebutuhan client. Ide dan 
konsep desain yang segar divisualisasikan 
dengan mempertimbangkan karakter yang 
sesuai.

DESIGN
UTERO

Division
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Dimotori oleh SDM yang fresh 
dan senantiasa mengede-
pankan profesionalitas, Utero 
FX menangani berbagai 
macam produk visual, seperti 
video company profile, video 
interaktif, media, video klip, 
prewedding video, atau iklan 
TV. Cekatan dan dinamis 
menjadi karakter kami untuk 
menghasilkan media promosi 
yang segar, efektif, dan 
berkualitas tinggi.

Utero
FX

Desain 3D bertujuan untuk 
menerangkan bagaimana 
cara berkomunikasi dan 
berinteraksi melalui media 
visual yang menggunakan 
gambar sebagai fasilitas 
untuk menyampaikan sebuah 
informasi atau pesan 
sejelas-jelasnya. Utero 3D 
hadir untuk membuat model 
visual seperti film animasi, 
video game, aplikasi 3D 
interaktif, virtual event dan 
juga sketsa in-exterior.

Utero
3D

Desain 2D berfungsi untuk 
memberikan komunikasi 
yang jelas antara produk 
dengan konsumen. Melalui 
2D yakni desain dan 
ilustrasi, kami membantu 
menjadikan sebuah 
produk atau bisnis anda 
menjadi lebih menarik dan 
mudah dipahami.

Utero
2D

Division



MALANG
UTERO
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Utero Malang hadir dalam peranan sebagai perusahaan, consultant, 
toko, dan pabrik ide yang menyajikan berbagai pilihan  untuk mem-
permudah dan menyelesaikan permasalahan yang ada.

Division



Di dunia bisnis, design pack-
aging memiliki peran yang 
penting untuk menarik 
konsumen. Packaging yang 
unik dan menarik tentu memi-
liki peluang besar untuk 
menarik lebih banyak peminat. 
Perancangan desain kemasan 
produk melalui berbagai 
proses detail yang dilakukan 
secara cermat agar desain 
yang dihasilkan sesuai dengan 
karakteristik produk yang 
ingin ditonjolkan.

Utero Concept memberikan solusi 
untuk anda yang ingin mengkon-
sep sebuah event (festival, 
seminar, pelatihan, workshop, dan 
lain sebagainya) sesuai dengan 
target, konten, dan tujuan yang 
ingin dicapai. Utero Concept 
menyalurkan keinginan Anda 
dengan ide-ide yang kami imple-
mentasikan menjadi sebuah 
konsep yang tepat dan efektif. Ide 
dan konsep diolah secara cermat 
oleh para desainer profesional 
kami.

Utero
Packaging

Utero
Concept

Sebuah solusi dalam pembuatan 
sistem wayfinding untuk bisnis 
anda. Kami memberikan ide-ide 
yang akan menjadi sebuah ciri 
khas khusus bagi anda. Utero 
signage mengembangkan 
signage dan sistem informasi 
berdasarkan kebutuhan perusa-
haan anda, sebuah sistem 
informasi yang memberikan 
petunjuk arah yang telah diren-
canakan dengan cermat dan di 
desain secara unik oleh para 
desainer profesional kami.

Utero
Signage
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Kreativitas terus kami 
kembangkan. Tak hanya 
menghasilkan desain yang 
berkualitas, namun kami 
juga mengembangkan 
kiprah kami dalam mempro-
duksi produk yang unik, 
seperti jam kayu, tirai 
bambu, dan produk-produk 
custom lainnya. Dengan ide 
dan konsep yang unik 
menjadikan produk memiliki 
keunggulan tersendiri.

Division



BILLBOARD
UTERO

Pelaku dunia bisnis berlomba-lomba untuk 
menciptakan media promosi yang efektif. 
Salah satunya adalah melalui pemasangan 
billboard. Media billboard merupakan salah 
satu media yang efektif karena ukuran 
besarnya dapat menjangkau khalayak umum 
secara lebih luas. Keefektifan medianya harus 
diimbangi dengan design yang menarik. Di 
divisi ini, desainer Utero Indonesia merancang 
desain billboard yang tidak sekadar sebagai 
media promosi, namun juga media informatif 
yang menarik.
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ADVER-
TISING

UTERO

Bidang advertising telah berkembang pesat ke berbagai seni kehidupan. Divisi ini menjadi 
pembeda Utero Indonesia dengan perusahaan advertising lain. Salah satu bidang seni 
yang menjanjikan adalah bisnis properti, khususnya desain interior (dalam ruangan) dan 
eksterior (luar ruangan). Divisi Art bergerak dalam bidang pasar properti, mulai dari 
konsep, sketsa, 3D, RAB, proses pengerjaan, hingga maintenance.

Division



ACADEMY
UTERO

Persaingan digital yang sangat ketat, membuat SDM harus menyiapkan sebuah skill yang dibutuhkan 
dan berperan aktif dalam ekosistem kolaborasi. Utero Academy hadir sebagai platform edukasi untuk 
mencetak generasi SDM yang ahli dan profesional sesuai skill yang diminati melalui kegiatan riset, 
pengembangan, dan inovasi dalam memecahkan masalah seputar industri kreatif dengan model bisnis 
kolaborasi.
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CLIENTS

AND MANY 
MORE
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These are the creation 
of us, partners and 
freelancers in a 
showcase and portfolio 
that aimed to create 
industry of creative 
economic ecosystem, 
especially in terms of 
design.



Klien
Pemerintah Kota Madiun -
DISBUDPARPORA

Project
Pengembangan 
Branding Kota Madiun
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Deskripsi

"Karismatik" merupakan sebuah kata yang dapat 
menggambarkan kota Madiun secara keseluruhan. 
Dalam laman KBBI (Kamus Besar Bahasa Indone-
sia), karismatik atau yang bersifat karisma adalah 
keadaan atau bakat yang dihubungkan dengan 
kemampuan yang luar biasa dalam hal kepemi-
mpinan seseorang untuk membangkitkan pemu-
jaan dan rasa kagum dari masyarakat terhadap 
dirinya, atau atribut kepemimpinan yang didasar-
kan atas kualitas kepribadian individu. Definisi 
tersebut diperlukan kota Madiun sebagai citra 
branding yang positif, menarik perhatian 
masyarakat, selaras dengan kepribadian 
masyarakat Madiun yang berani dan percaya diri.
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Project
Pengembangan Branding
Stamford Indonesia FC

Klien
Stamford Indonesia FC
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Deskripsi

Makna dari logo Stamford Indonesia FC (SIFC) 
adalah sebagai Pusat Pelatihan Sepakbola Terpa-
du yang menyajikan perpaduan antara pendidikan 
sepakbola, pengembangan kepribadian dan 
pendidikan formal. Rebranding dilakukan sebagai 
bentuk komitmen managemen untuk meningkat-
kan standard pelayanan kepada para calon 
siswa/siswi dan sebagai bentuk publikasi kepada 
masyarakat luas untuk mengenal lebih jauh 
Stamford Indonesia FC. Beberapa hal yang menja-
dikan idenditas baru Stamford Indonesia FC 
dengan melakukan pendekatan yang lebih fresh, 
menambahkan unsur budaya, keunikan, dan 
nilai-nilai sejarah tanpa meninggalkan idenitas 
yang lama.

HISTORYFRESH CULTURE UNIQUE
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Project
Pengembangan Branding
Helwa Aesthetic Center

Klien
Helwa Aesthetic Center
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Deskripsi

Konsep visualisasi berusaha menunjukkan kesan 
yang luwes, anggun, dewasa dan feminin sebagai 
sebuah goal. Alasan penggunaan pendekatan ini 
adalah bentuk penegasan identitas “Helwa” 
sebagai sebuah perusahaan dibidang kecantikan 
wanita dewasa yang dikemas dengan elegan. 
Gagasan dasar pembuatan logo “Helwa Aesthetic 
Center” adalah bagaimana membangun tampilan 
dari 3 konsep yang diwujudkan dengan memvisu-
alisasikan logo Helwa dengan sebuah ilustrasi. 

CharmingElegant Mature Feminine
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Project
Pengembangan Branding
Gellate

Klien
Gellate
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Deskripsi

Goal utama dalam pembuatan desain adalah 
terciptanya tampilan logo yang terkesan muda, 
menyenangkan, lucu dan santai dengan sedikit 
sentuhan manis. Alasannya adalah agar "Gellato" 
dapat dikenali sebagai tempat gelato yang 
menawarkan keunikannya sendiri, dan menjadi 
tujuan pelarian manis sejenak dari rutinitas 
sehari-hari. Kesan sweet escape menjadi benang 
merah dalam konsep ini, dengan pemilihan warna 
objek dan jenis huruf yang menyesuaikan genera-
si Z (milenial).
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Project
Pengembangan Branding
Wismari

Klien
Wismari
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Deskripsi

Logo Wismari terdiri dari logogram dan logotype. 
Untuk Logogram wismari merupakan bentuk 
imajiner penggabungan dari simbol check (check 
mark) dengan huruf W sebagai inisial dari 
Wismari. Simbol check identik dengan sebuah 
ketuntasan atau selesai, hal tersebut sesuai 
dengan brand-name dari Wismari yang bisa juga 
dimaknai secara harfiah dalam bahasa jawa yang 
berarti “sudah selesai”. Kedua konsep tersebut 
sangat berkaitan mengingat bisnis model dari 
Wismari yang secara filosofis mampu menyele-
saikan segala problem bisnis kekinian.
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Project
Pengembangan Rebranding 
PT BPR Bank Tulungagung

Klien
PT BPR Bank Tulungagung
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Deskripsi

BPR Bank Tuluungagung mengangkat konsep 
Give and Care yang dipresentasikan dalam 
sebuah bentuk imajiner dua tangan. Kedua simbol 
tangan tersebut digabung menjadi satu simbol 
kesolidan, erat, kerjasama, kolaborasi, integritas 
dan kesatuan visi. Dua warna secara umum 
merupakan simbol dari Tumbuh dan Berkembang. 
Warna biru memberikan gambaran mengenai 
profesionalisme dalam tataran administrasi dan 
layanan kepada nasabah serta warna turunan dari 
BPR (Nasional). Warna hijau kebiruan (tosca) 
mempresentasikan kondisi geografis alam 
tulungagung dengan banyaknya pariwisata alam.
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Project
Pengembangan Rebranding
BPR Artha Kanjuruhan

Klien
BPR Artha Kanjuruhan
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Deskripsi

Logo BPR Artha Kanjuruhan terinspirasi dari 
komitmen BPR Artha Kanjuruhan yaitu "Tumbuh 
Berkembang dan Setia Bersama Pengusaha Kecil" 
yang direpresentasikan dengan garis tebal yang 
tegas dan dinamis bergerak dari sisi kanan menuju 
keatas, kemudian menukik kebawah dan kembali 
bergerak menuju keatas hingga membentuk inisial 
huruf a.  Merupakan representasi dari progresivi-
tas BPR Artha Kanjuruhan yang memiliki keyak-
inan harus terus tumbuh dan berkembang secara 
berkelanjutan dalam segala situasi dan kondisi 
agar dapat survive sehingga mampu menghidupi 
diri sendiri, memberikan kontribusi terhadap 
Pendapatan Asli Daerah dan berpartisipasi bagi 
perkembangan ekonomi kerakyatan di wilayah 
Kabupaten Malang.
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Project
Pengembangan Branding 
Gelar Inovasi Teknologi 
Akabi 2021

Klien
Direktorat Aneka Kacang 
dan Umbi (Akabi)
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Deskripsi

Tujuan utama pembuatan desain ini adalah 
sebagai sebuah simbol, tujuan, komitmen dan 
impian para peneliti Balitkabi dalam menyuarakan 
sebuah gerakan yang merupakan impian Balitkabi 
untuk Indonesia yaitu sebagai lumbung pangan 
dunia. Serta diseminasi atas hasil pencapaian 
Balitkabi sehingga apa yang telah dicapai dapat 
menjadi sebuah warisan kepada generasi selanjut-
nya untuk diteruskan/ disempurnakan secara 
terus-menerus dan konsisten. Ada 5 Gagasan 
yang menjadi dasar dari pembuatan logo yakni 
Strenghth, Process, Commitment, Mission dan 
Strategy
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Project
Pengembangan Rebranding
Universitas Widyagama 
Malang

Klien
Universitas Widyagama 
Malang
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Deskripsi

Di usia emas 50 tahun, Universitas Widyagama 
Malang perlu media aktivasi branding untuk 
memperkuat identitas Universitas Widyagama 
Malang kepada masyarakat. UWG singkatan dari 
Universitas Widyagama Malang harus dikuatkan 
sebagai media untuk mempermudah penyebutan 
bagi publik sehingga dapat dikenal dan mudah 
diingat. Gagasan yang menjadi dasar pembuatan 
logo akronim dalam bentuk “UWG” adalah 
nilai-nilai yang menjadi karakter Universitas, yaitu: 
religius, berbudi pekerti luhur, warisan, dan tetap 
relevan dengan lambang serta visi dan misi 
Universitas Widyagama Malang. Terdapat 8 
indokator untuk merepresentasikannya yaitu 
harapan, do’a, tri darma, dzikir, pena dan tinta, 
kaligrafi/budaya, emas dan cermin.
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Porto-
folio

Strategi Pencitraan 
Kota Malang

Buku

Profil IKM 
Kota Malang

Buku

Buku

Event Guideline of 
Festival Mbois 3

Profil Industri 
Kota Malang

Buku

Buku

GSM of Indonesia 
for Dubai 2020

Event Guideline of 
Pekan Kabi Nasional 2020

Buku
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Inspiring City Pasuruan
Graphic Standar Manual

Bukit Ngroto
Graphic Standar Manual

Mie Gacoan
Graphic Standar Manual

Ayam Goreng Nelongso
Graphic Standar Manual

Charismatic City Madiun
Graphic Standar Manual

Osi & Ji
Graphic Standar Manual

Berrys Bakery
Graphic Standar Manual

Kampung Keramat
Graphic Standar Manual
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Utero Indonesia

Utero Indonesia

www.uteroindonesia.com

@uteroindonesia

@utero_indonesia

Let’s Discuss! If you have any questions or need 
help! Please contact us!

Socials

CON-
TACT



RUMAH MERAH OXYZ
Jalan Bantaran 1 
No. 25 Kel. Tulusrejo, Kec. Lowokwaru, Malang, Jawa 
Timur (65141)

Email   : marketingutero@gmail.com 
Telp  : 0341 408 408
WhatsApp : 0819 9990 0900 & 0817 388 616

PIC : AHMAD KHARIS HERMIKO
Jl. Joko Tole No.5, 
Kel. Mergelo, Kec. Magersari, Mojokerto, Jawa Timur (61318)

Email   : marketing.uteromojokerto@gmail.com
Telp  : 0815 522 1124
WhatsApp : 0811 333 4422
IG   : @utero_mojokerto

PIC : DONI
Jl. Baratajaya XVII No 1A,
Gubeng, Surabaya, Jawa Timur, (60284)

Email   : uterosurabaya@gmail.com
Telp   : 0812 3115 7678
WhatsApp  : 0813 5955 5533
IG   : @uterosurabaya

Utero Pusat Malang

Utero CBP Mojokerto Utero CBP Surabaya
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PIC : RACHMAT ADHANI
Jl. Pepaya Gg. Pahala No. 42 
RT.12 / RW.05, Jagakarsa, Jakarta Selatan (12620)

Email   : raafmangoen@gmail.com
Telp  : 0816 1560 2002
WhatsApp : 0816 1560 2002

Utero CBP Jakarta

PIC : FEBY
Jl. Sri Agung (Samping Jl. Makam), 
Kel. Tawangrejo, Kec. Kartoharjo, Madiun, Jawa Timur (63113)

Email   : uteromdn@yahoo.com
Telp  : 0822 3080 9010
WhatsApp : 0822 3080 9010
IG   : utero_madiun

Utero CBP Madiun

Contact




